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Les TROPHEES
de L'INNOVATION

E.Leclerc@ Paris, le 10 avril 2019

E.Leclerc lance la deuxiéme édition des Trophées de I'lnnovation E.Leclerc
L'appel a candidature est ouvert du 15 avril au 12 mai 2019

Le Mouvement E.Leclerc organise la deuxiéme édition des Trophées de I'lnnovation E.Leclerc et
ouvre les appels a candidature dés le 15 avril aux entrepreneurs qui innovent dans le secteur du
commerce. Cette année encore, I’enseigne soutient et valorise les initiatives répondant aux
évolutions de la société et aux attentes des consommateurs dans trois catégories : "nouveaux
usages", "nouvelles relations™ et "nouveaux engagements responsables”.

Les candidats ont jusqu'au 12 mai 2019 pour envoyer leur candidature. Toutes les informations
sont disponibles sur le site https://trophees-innovation.leclerc.

Le commerce de demain et I'innovation : au cceur des enjeux de I’enseigne

En tant que leader de la grande distribution en France, E.Leclerc est particulierement concerné par les
innovations capables de répondre aux évolutions des modes de consommation et aux nouvelles
attentes de ses clients. .

Pour cette deuxiéme édition des Trophées de I'lnnovation, E.Leclerc s'adresse a nouveau aux
entrepreneurs (TPE, PME, Startup...), portant des initiatives innovantes et utiles au quotidien.

Chaque porteur de projet pourra adresser son dossier de candidature dans une des trois catégories du
concours :

v Le Trophée « Nouveaux Usages » : une innovation proposant de nouvelles expériences de
consommation - fluidification des parcours clients entre les différents canaux (en magasin ou
sur le web), contextualisation et présentation des produits, expérience client renouvelée,
services liés aux nouvelles mobilités...

v" Le Trophée « Nouveaux Engagements Responsables » : une innovation porteuse de sens
qui vise a améliorer I'empreinte responsable et écologique de la consommation - Seconde vie
des produits, alternatives aux emballages plastiques, offre locale, solutions d'accessibilité...

v" Le Trophée « Nouvelles Relations » : une innovation qui apporte une valeur ajoutée dans les
échanges entre commergants et clients, entre clients et fournisseurs, clients et producteurs -
Personnalisation de la relation client, outils d'aide au personnel des magasins, amélioration des
échanges, plateforme de mise en relation, service d'information pédagogique...

Un concours, véritable levier pour les entrepreneurs

Les lauréats bénéficieront d'une récompense de 15 000 euros pour développer ou tester leur projet,
ainsi que d'une campagne de publicité valorisant leur idée.

lls auront également accés a un accompagnement du Lab Innovation* de E.Leclerc pour tester et
faire connaitre leur solution au sein de I'enseigne.

Pour se renseigner et déposer sa candidature
en ligne
Rendez-vous sur www.trophees-innovation.leclerc
Du 15 avril au 12 mai 2019

Pour toute question en amont de la soumission :
innovation-e.leclerc@agencebabel.com




E.Leclerc, I'innovation utile au quotidien des consommateurs

L’histoire de E.Leclerc démarre en bouleversant le modéle de distribution pour proposer des produits
de consommation courante au meilleur prix. Depuis sa création en 1949, le combat du Mouvement
s’appuie sur une volonté d’accessibilité pour tous les consommateurs ; une promesse autant qu’un pilier
qui anime les adhérents E.Leclerc, chefs d'entreprise indépendants toujours en quéte de nouvelles
idées pour faciliter le quotidien de leurs clients et permettre une consommation plus responsable..
Lancement des sacs de caisse réutilisables dés 1996 (vingt ans aprés, un décret interdisant enfin les
sacs en plastique a usage unique dans I'ensemble des enseignes frangaises), accés au service
consommateur pour les sourds et malentendants depuis 2013, invention du "drive piéton" en 2017 qui
se matérialise aujourd'hui dans I'enseigne avec le concept de E.Leclerc Relais. Toutes ces innovations
qui ont changé le visage de la consommation sont signées E.Leclerc.

Aujourd'hui, on observe des changements radicaux dans les modes de consommation: le
consommateur est devenu un véritable consomm’acteur utilisant les nouvelles technologies pour
répondre a ses arbitrages de consommation. Il cherche la proximité et une véritable relation de
confiance avec producteurs, industriels et distributeur, exprime des choix de vie et souhaite plus que
jamais accéder a plus de tragabilité et de transparence.

Les adhérents du Mouvement E.Leclerc** travaillent donc au quotidien en partenariat avec des
entreprises innovantes qui leur proposent des solutions adaptées a leurs besoins et a ceux des
consommateurs. Les Trophées de I'Innovation E.Leclerc ont vocation a soutenir les acteurs du
commerce de demain tout en permettant a I'enseigne d'enrichir son écosystéme entrepreneurial et de
faciliter I'émergence de projets nouveaux.

*Le Lab est I'équipe dédiée a I'innovation au sein du Mouvement E.Leclerc. Son réle est de soutenir la dynamique d'innovation et
d'accélérer la conduite de projets innovants.
**Propriétaires de magasins E.Leclerc

A PROPOS DU MOUVEMENT E.LECLERC :

Avec 691 magasins et 593 adhérents en France, E.Leclerc est leader de la distribution en France. L’enseigne a
réalisé un chiffre d’affaires de 37,7 milliards d'euros (hors carburant) en 2018. Le leadership de I'enseigne est
confirmé par une part de marché de 20,4 %. Ces performances résultent d’'une politique menée depuis la création
du Mouvement E.Leclerc en 1949 : son combat au quotidien pour des prix bas et un modéle économique unique,
reposant sur une organisation décentralisée, coopérative et participative. Les adhérents du Mouvement E.Leclerc,
entrepreneurs indépendants, partagent une méme mission : permettre a chacun de vivre mieux en dépensant
moins, grace a des initiatives innovantes et responsables, en pratiquant les prix les plus bas a qualité comparable.
Acteurs de la vie locale, au plus prés du terrain, ces adhérents investissent de fagon durable afin de faire des
centres E.Leclerc des lieux qui répondent aux besoins de leurs clients et défendent leur pouvoir d’achat au
quotidien.

Contact presse E.Leclerc :

0180 18 18 10/ e.leclerc@agencebabel.com



